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Werbemarkt D-A-CH

Brutto-Werbedruck 2024

Brutto-Werbedruck/ Einwohner

p— — El
2024 D-A-CH —
Media MEUR +/-VJ % MEUR +/-VJ % MEUR +/-VJ % MEUR/CHF +/-VJ %
Print 11704 0.3 8’620 1.2 1774 1.0 1310 -5.5
TV 19’891 5.1 177000 5.4 1459 74 1431 -0.4
Internet 5627 6.1 4’680 5.8 400 13.8 546 1.0
Out of Home 4’615 10.8 3272 12.7 338 12.0 1005 4.9
Radio 2’580 3.8 2’069 4.9 294 -0.4 217 -0.2
Kino 159 -1.2 13 -4.5 14 9.5 33 4.4
Total 44’434 4.4 35’755 5.0 4’278 4.9 4’542 -0.6
2024: 428 EUR 467 EUR 505 EUR/CHF
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Trendverladufe im Vergleich
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Top Firmen

2024 (Veranderung Vorjahr)

> Nielsen EOEUS

Procter & Gamble

2’029.6 MEUR (+38%)

Ferrero DT.
533.4 MEUR (+5%)

REWE

508.7 MEUR (+26%)

Henkel KGAA
504.9 MEUR (+9%)
Lidl

5002.3 MEUR (-7%)

I
I
XXXLutz
159.5 MEUR (-5%)
Billa AG
137.6 MEUR (+44%)
Spar
135.1 MEUR (+23%)
Procter & Gamble
121.7 MEUR (+40%)
Hofer KG

79.6 MEUR (+52%)

Coop
369.5 MEUR (-4%)
Migros
258.5 MEUR (-4%)
Procter & Gamble
112.8 MEUR (+50%)
Henkel
55.0 MEUR (+79%)
Denner

49.7 MEUR (+39%)



TOp MOt ive (nach Brutto-Werbedruck)

2024
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data driven insights



https://actionfocus.focusmr.com/afp/app/image.xhtml?v=96e3401d58962a59eb7ac18ab5f5e953e6e2938438582c9aa6956a5d6cab61fc987121714ca381880e2cc87285407cd60aa998bf631848482c3026e1225f421628508a0f71be8b61b0938de93ace358a9ffa6fcea000205fddfc4bb59152d5a6
https://actionfocus.focusmr.com/afp/app/image.xhtml?v=96e3401d58962a59eb7ac18ab5f5e953e6e2938438582c9aa6956a5d6cab61fc987121714ca381880e2cc87285407cd60aa998bf631848482c3026e1225f421672016f8f906d5af5839dc7592e06d270d44283c347070be81ade02311ad3cb0e
https://actionfocus.focusmr.com/afp/app/image.xhtml?v=96e3401d58962a59eb7ac18ab5f5e953e6e2938438582c9aa6956a5d6cab61fc987121714ca381880e2cc87285407cd60aa998bf631848482c3026e1225f4216a5c379d00fc6fd972f631e9356ee65ec603c844a3538c093033093320ed88554
https://wizzadplus.de.nielsen.com/KreationServer/kreation/4/39828383?0000000000005CNEQHTlNMAC5VVVheWgEpVFAJWFxXd1EDVQxfUyxSVAgND1J9VVdORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFZbU11Vf1ZEEQ**
https://wizzadplus.de.nielsen.com/KreationServer/kreation/4/42525931?0000000000005CNEQHTlNMACxTAlxdWFZ4BVEKWwxTKgNRDggMXHkEVlgMCgQuXgBORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFZbU11Vf1ZEEQ**
https://wizzadplus.de.nielsen.com/KreationServer/kreation/4/42086344?0000000000005CNEQHTlNMVipQXl0LClMsVQNYD1tWfFAFX1gLVHsAXg1cD1N4Ul9ORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFZbU11Vf1ZEEQ**
https://wizzadplus.ch/kreationServer/kreation/4/7246185?0000000000005CNEQHTlNMXX4CA1RdDwd-AwcPC1hXLAVUXl8MAypfBVsIWlAsVFNORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFRZU11Vf1ZEEQ**
https://wizzadplus.ch/kreationServer/kreation/4/7571569?0000000000005CNEQHTlNMXX1QVQgPXAN-AFIJDwgHeVBWDQpeVHxRUFwID1ArVwBORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFRZU11Vf1ZEEQ**
https://wizzadplus.ch/kreationServer/kreation/4/7580918?0000000000005CNEQHTlNMBHwEVglYDFF_BVdbXQxRKlNfXV8KXS1TAltaXVF5UlZORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFRZU11Vf1ZEEQ**

TO p We I‘be m OtO FeéN (zuwachs Werbedruck abs.)

2024
MEUR MEUR ] MEUR
]
Procter & Gamble Billa AG Procter & Gamble
Kaufland Procter & Gamble 34.7 Henkel
Mediashop - 116.6 Henkel 27.8 McDonald's 15.8
REWE . 103.5 Hofer KG 27.2 Aldi Suisse 14.5
Shop-Apotheke . 89.9 Spar 25.2 Airbnb m

Ohne Sammelkategorien
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Appendix

<> Nielsen FQOCU:


http://www.mediafocus.ch/

Medienabdeckung D-A-CH

Die Werbeprasenz der Unternehmen wird in Brutto-Werbedruck gemessen. Es handelt sich dabei um den Gegenwert gemass Medientarif flr die Einzelschaltung
und nicht um die tatsachlichen Ausgaben, Kosten oder Budgets. Mengenrabatte, Kunden- oder Sonderkonditionen werden nicht beriicksichtigt.

In den einzelnen Landern stehen eine ganze Reihe weiterer Medienkanale zur Verfligung — insbesondere im Online-Bereich (Search, YouTube, SoM).
Um die Vergleichbarkeit der Lander zu gewahrleisten, wurde fiir die Harmonisierung der Datenwelten, der grosste gemeinsame Nenner gewahlt.

OUT OF HOME

Analoge und digitale
Plakatwerbung

PRINT

Zeitungen, Zeitschriften, Fach- & Spezialpresse
(inkl. Beilagen)

RADIO

Offentlich-Rechtlich wie Privat

TV

Offentlich-Rechtlich wie Privat
(exklusive Pay-TV)

INTERNET KINO

Display Vermarkter Statistik

Schweiz: CHF-EUR 1:1

<> Nielsen EOEUS MfolA:i:



D-A-CH Analyseteam
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data driven insights
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Nielsen Media Germany FOCUS Marketing Research Media Focus Schweiz

Andreas Meffert Georg Wurm Tina Fixle
Market Commercial Leader

) Manager International Customer Support Chief Analytics Officer
andreas.meffert@nielsen.com

g.wurm@focusmr.com tina.fixle@mediafocus.ch
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