
Werbemarkt
D-A-CH
H1 2025



MEUR/MCHF +/- VJ %

599 -5.0

666 -5.4

244 -6.1

487 2.7

91 -11.8

13 5.9

2’100 -3.9

MEUR +/- VJ %

815 -6.0

650 -0.4

189 3.1

172 5.2

144 -0.4

4 -33.8

1’974 -2.1

Werbemarkt D-A-CH
Brutto-Werbedruck H1 2025

H1 2025

Media

Print

TV

Internet

Out of Home

Radio

Kino

Total

196 EUR 215 EUR 233 EUR/CHF

D-A-CH

MEUR +/- VJ %

5’444 0.0

8’728 -2.9

2’615 -1.0

2’374 11.8

1’228 0.4

63 0.4

20’452 -0.1

MEUR +/- VJ %

4’030 2.1

7’412 -2.9

2’183 -0.7

1’716 15.4

993 1.8

46 3.5

16’378 0.6



Trendverläufe im Vergleich
H1 2025
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Top Firmen
H1 2025 (Veränderung Vorjahr)



Top Motive (nach Brutto-Werbedruck) 

H1 2025 

Braun Oral-B IO 2 
Elektrische Zahnbürste

Ikea Möbelhäuser

Trivago – Jürgen Klopp

Migros – 100 Jahre Migros 

Procter & Gamble – Pampers WindelnErste Bank und Sparkasse

Lottoland

A1 Roaming Pass

Procter & Gamble – Pampers Windeln

https://wizzadplus.ch/kreationServer/kreation/4/7519528?0000000000005CNEQHTlNMA3kEVw0IWV14VV4KX1ZTLVUCWwtbB3sEUFVRCgd_VQVORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFRZU11Vf1ZEEQ**
https://wizzadplus.ch/kreationServer/kreation/4/7627195?0000000000005CNEQHTlNMXHdRB1xbDwd_VFFVX1lQe1FfWVBcVCsHVA5eCAB5VVVORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFRZU11Vf1ZEEQ**
https://wizzadplus.ch/kreationServer/kreation/4/7630082?0000000000005CNEQHTlNMUXwDBAlaXVJ2UlVcUAhdfFZWDwgIUHsAXwpcWlF8AgRORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFRZU11Vf1ZEEQ**
https://wizzadplus.de.nielsen.com/KreationServer/kreation/4/51170557?0000000000005CNEQHTlNMXXdWUl9dDVx7BFNaXlpdLARXVFhXUHxUU1VdCwR4XldORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFZbU11Vf1ZEEQ**
https://wizzadplus.de.nielsen.com/KreationServer/kreation/4/53899232?0000000000005CNEQHTlNMUypUU14MVl19UV9fX1dTfgRRXQoMBH4EAAoMW1IqXwRORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFZbU11Vf1ZEEQ**
https://wizzadplus.de.nielsen.com/KreationServer/kreation/4/56789296?0000000000005CNEQHTlNMVHlVAF5cWF0uBABVC1YAf19eWAoNAC4AUlpZWQB7B1dORUwMK0RcTlheS31VUEJbXVFhVFZbU11Vf1ZEEQ**


Top Werbemotoren (Zuwachs Werbedruck abs.)

H1 2025 

MEUR MEUR MEUR



www.mediafocus.ch

www.mediafocus.ch

Appendix

http://www.mediafocus.ch/


Medienabdeckung D-A-CH

OUT OF HOME
Analoge und digitale 
Plakatwerbung

INTERNET
Display Vermarkter Statistik

TV
Öffentlich-Rechtlich wie Privat
(exklusive Pay-TV)

PRINT
Zeitungen, Zeitschriften, Fach- & Spezialpresse
(inkl. Beilagen)

RADIO
Öffentlich-Rechtlich wie Privat

KINO

Die Werbepräsenz der Unternehmen wird in Brutto-Werbedruck gemessen. Es handelt sich dabei um den Gegenwert gemäss Medientarif für die Einzelschaltung 
und nicht um die tatsächlichen Ausgaben, Kosten oder Budgets. Mengenrabatte, Kunden- oder Sonderkonditionen werden nicht berücksichtigt. 

In den einzelnen Ländern stehen eine ganze Reihe weiterer Medienkanäle zur Verfügung – insbesondere im Online-Bereich (Search, YouTube, SoM).
Um die Vergleichbarkeit der Länder zu gewährleisten, wurde für die Harmonisierung der Datenwelten, der grösste gemeinsame Nenner gewählt. 



D-A-CH Analyseteam
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