
IGEM in Zusammenarbeit mit WEMF AG für Werbemedienforschung

Digimonitor 2025
Die repräsentative Studie zur digitalen Schweiz
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Studie IGEM-Digimonitor: Nutzung von elektronischen Geräten Schweiz 
2025

Mindestens gelegentliche Nutzung in %, Bevölkerung 15-75 Jahre

IGEM-Digimonitor 2025, Schweizer Bevölkerung von 15-75 Jahren mit Internet-Nutzung (6.3 Mio. Personen), n=1'959. Spielkonsolen = mobile oder stationäre Spielkonsolen. 
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Studie IGEM-Digimonitor: Nutzung von elektronischen Medien-Gattungen Schweiz 
2025

Mindestens gelegentliche Nutzung in %, Bevölkerung 15-75 Jahre

IGEM-Digimonitor 2025, Schweizer Bevölkerung von 15-75 Jahren mit Internet-Nutzung (6.3 Mio. Personen), n=1'959. * Kino = mindestens 1 Kinobesuch in den letzten 6 Monaten. 
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Studie IGEM-Digimonitor: Nutzung von digitalen News-Plattformen Schweiz 2025

Mindestens gelegentliche Nutzung Digitale News in %, Bevölkerung 15-75 Jahre

IGEM-Digimonitor 2025, Schweizer Bevölkerung von 15-75 Jahren mit Internet-Nutzung (6.3 Mio. Personen), n=1'959. 
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Studie IGEM-Digimonitor: Video (TV, YouTube, Kino, Netflix, Teletext & 
Co.) Nutzung Schweiz 2025

Mindestens gelegentliche Nutzung TV, Kino, Teletext, Video- & TV-Streaming schauen in %, Bevölkerung 15-75 Jahre

IGEM-Digimonitor 2025, Schweizer Bevölkerung von 15-75 Jahren mit Internet-Nutzung (6.3 Mio. Personen), n=1'959. * Kino = mindestens 1 Kinobesuch in den letzten 6 Monaten. Verwechslungen zw. verschiedenen Angeboten wie 

z.B. Play Suisse/Play SRF/RTS/RSI oder Blue+/Blue TV können nicht ausgeschlossen werden.
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Studie IGEM-Digimonitor: Kino Nutzung Schweiz 2025

Mindestens ein Kinobesuch in letzten 6 Monaten in %, Bevölkerung 15-75 Jahre

IGEM-Digimonitor 2025, Schweizer Bevölkerung von 15-75 Jahren mit Internet-Nutzung (6.3 Mio. Personen), n=1'959. 
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Studie IGEM-Digimonitor: Radio- und Audio-Nutzung Schweiz 2025

Mindestens gelegentliche Nutzung Audio-Angebote in %, Bevölkerung 15-75 Jahre

IGEM-Digimonitor 2025, Schweizer Bevölkerung von 15-75 Jahren mit Internet-Nutzung (6.3 Mio. Personen), n=1'959. 
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Studie IGEM-Digimonitor: Social Media Nutzung Schweiz 2025

Mindestens gelegentliche Nutzung in %, Bevölkerung 15-75 Jahre

IGEM-Digimonitor 2025, Schweizer Bevölkerung von 15-75 Jahren mit Internet-Nutzung (6.3 Mio. Personen), n=1’959.
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Methodenbeschrieb Digimonitor 2025

Umfang Nutzung von elektronischen Medien und Geräten in der Schweiz 

- Medien: TV, Kino, Radio, Social Media, Video-/Audio-Streaming, digitale (CH-)News mit/ohne Login, Teletext, Podcasts, AI/KI, Adblocker, 

Gaming, Messenger, Videokonferenzen, mobile Payment, Krypto-Währung, Nutzungstypen, AR, Chatbots, KI-Anwendungen, ChatGPT, 

Replay TV, Pay-TV, Sport-Inhalte, Replay Ads, VPN, Temu & Co., Search, Bezahldienste, Online-Shopping

- Geräte: Smartphone, Tablet, PC/Laptop, Smartwatch, Smart Speaker, TV-Gerät, Set-Top-Box / CTV, Radio-Gerät, Kopfhörer, Spielkonsolen, 

Smart Home/Internet-of-Things

Grund-

gesamtheit

Repräsentativ für internetnutzende Bevölkerung von 15 - 75 Jahren in Schweiz = 6.345 Mio. Personen

(Bevölkerung ab 15 Jahren = total 7.273 Mio., minus 0.737 Mio. Personen über 75 Jahren und minus 0.191 Mio. Offliner im Alter 15-75)

Methode 100% Online-Befragung CAWI im Intervista-Panel

Kennwerte gewohnte Nutzungshäufigkeit (mindestens gelegentliche, wöchentliche oder tägliche Nutzung), ohne Längengewichtung

Fallzahl N = 1’959 (Vertrauensintervall max. +/- 2.2%pkt): 1‘004 Deutschschweiz, 756 französische Schweiz, 199 italienische Schweiz

Feldzeit Online-Befragung: 24. März -17. April 2025

Quotierung/ 

Gewichtung

Repräsentative Quotierung & Gewichtung (30 Zellen) je Sprachregion nach Geschlecht x Alter (15-24, 25-34, 35-54, 55-64, 66-75) x

Erwerbstätigkeit (ja, nein). Zusätzliche Gewichtung: WEMF-Regionen, Siedlungsart, Haushaltsgrösse, Bildung gruppiert und Internetnutzung

Durch-

führung

Entwicklungen von 2024 bis 2025 / Zeitreihe von 2014-2023.

Feldinstitut: Intervista

Heraus-

geber

IGEM Interessengemeinschaft elektronische Medien & WEMF AG für Werbemedienforschung

Mehr Infos https://www.igem.ch/digimonitor-studie-mediennutzung/ (plus eigene Auswertungen in Next>Level)

Ziele Transparenz über Technologien & Plattformen, die nicht in Schweizer Währungsforschungen integriert sind. Strategische Planung
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• Zusammenfassung (D) / Summary (E) / Résumé (F)

• Factsheet 2026 (D)

• Website (D)

Special zu Gaming

• Zusammenfassung Gaming (D) / Summary Gaming (E) / 

Résumé Gaming (F)

Mehr vom Digimonitor
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